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Briefing-Leitfaden: Visitenkarte

Firma

Name

Vorname

Position

Welches Ziel streben Sie mit lhrer Visitenkarte an?

[0 Kontaktdaten Ubermitteln

O Firmen-Informationen tGbermitteln
[ sonstiges

c\YJ
Caramenla

consulting - training « design

Stral3e

PLZ, Ort

Telefon

Telefax

Email

Was soll an Informationen auf die Visitenkarte?

Welche Zielgruppen sollen angesprochen werden?

Wurden bereits im Vorfeld Visitenkarten realisiert?
(wenn ja bitte Muster beilegen, scannen)

ja [ nein

Wourde bisher Ihr Corporate Design erfolgreich umge-
setzt?

Uja LI nein

Gibt es Besonderheiten bei der Typografie/Papierwahl
etc. zu beachten?

U nein
[ wenn ja, welche

Welchen Umfang / Format soll Ihre Visitenkarte haben?

Welche Papierstarke soll benutzt werden?
[0 300g/m? , Bilderdruck matt

1 300g/m? , Bilderdruck gléanzend

[0 350g/m? , Bilderdruck matt

[0 350g/m? , Bilderdruck gléanzend

[0 400g/m2 , Bilderdruck matt

1 400g/m? , Bilderdruck gléanzend

[ sonstige:

Wie hoch ist das vorgesehene Budget fur die Visiten-

karte? Kalkulieren Sie hier bitte die Kosten fiir die Gestaltung, Produktion,
Bildmaterial, evtl. Texthonorare, Ubersetzungen und Versand.

Umfang (Seiten)
Format offen

Format geschlossen

Auftrag erteilt

Datum / Unterschrift

Caramedia | Christine Robock und Klaus-Jirgen Scholz GbR | consulting - training - design | Bonhoefferplatz 12 | 01159 Dresden
Tel: 0351 42 4466 97 | Fax: 0351 42 44 66 98 | Mobil: 0173 84 66 246 | www.caramedia.net | Email: post@ caramedia.net



